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Å Dass Sie viele davon schon mal gehört haben? Von einigen Produkte bezogen haben?

Å Dass sie alle im Rahmen der digitalen Transformation emporkamen?

ü Sie gehören zur neuen Unicorn-Super-Kategorie => Decacornsmit einer Bewertung > 10 
Mrd. US$ innerhalb 3 Jahren! 

ü Die Zahl wächst und etwa die Hälfte ist auch im physischen Markt tätig!

Was haben diese 11 
Startups gemeinsam:

Uber, Xiaomi, Airbnb, 
Palantier, Snapchat, 
Didi Juaidi, Flipkart, SpaceX, 
Pinterest, Dropbox und 
Wework?

ANHALTENDER HYPEUM DIGITALE STARTUPS: 

BERECHTIGT ODER FAKE NEWS?

Digitale Kometen 
bilden globale  
digitale Monopole.
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UND NOCH GANZ ANDERE KOMETEN 

AM GRÜN-ROTEN HORIZONT?
Aerofarms: 64 ha urban farming salad

auf Stoffplanen & Wasserdampf in 
Newark

Jerky Beef: Luftgetrocknetes Fleisch als Snack: 
Übernahme durch Hershey Comp. > 200 Mio. $ 

CreatorRestaurant: Burger Robot

FARM & FOOD: NUR NORMALE GRÜNDUNGEN                

ODER AUCH STARTUP POTENZIAL?
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Foto: Schnitker, 2016.

Farm & Food Startups nur im Silicon Valley, Tel Aviv & 
Wageningen?

Wie sieht es aus bei uns?

www.agrarbetrieb.com(2018).

http://www.agrarbetrieb.com/
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HABEN WIR NOCH GENUG WASSERUNTER                

DEM KIEL? 

Manche Statistiken seit der Jahrtausendwende lesen sich wie eine unglaubliche αƎǊǸƴŜά 
Erfolgsgeschichte: 

Å Die geschlachteten Schweine in Deutschland sind seit 2000 im Durchschnitt um mehr 
als 2 % p.a. gestiegen. 

Å Die deutschen Geflügelschlachtungen stiegen zwischen 2000 und 2014 von  rund 
1 Mio. Stück auf über 1,5 Mio. Stück. 

Å Auch die dt. Milchmenge ist seit der Jahrtausendwende um gut 5 Mio. t in gestiegen. 

Å Der Anstieg der Milchleistunglag zwischen 1999 und 2015 sogar bei ca. 30 %. 

Å Mit тоΣо aǊŘΦ ϵ ƛƴ нлмс erreichen deutsche Agrarexporte wieder Rekordwerte.

Ý Starkes unternehmerisches Wachstum aus bestehenden Unternehmen heraus lange 
Zeit gegeben!

https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0ahUKEwiDseW96YbWAhWBJlAKHZ8IC-IQjRwIBw&url=http://www.webmasterpro.de/design/article/photoshop-hugo-boss-tauchen-lassen.html&psig=AFQjCNHH19LFPBC3a6rn1fLuG6neMl0NdA&ust=1504452745117007
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Weiße Landkarte !

Offenbar braucht es neue Ideen im Farm & Foodsektor!
AGE/GEFA, 2016; wwf, 2010.
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Heißt das, die fetten Jahre sind vorbei?

Oder ist gerade jetzt eine gute Zeit, um zu gründen?
Was sagt die Theorie? Was die Praxis?
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EIN PRODUKT/SEGMENT VERSCHWINDET AM MARKT (FEHLENDE MARKTATTRAKTIVITÄT).
ODER ES VERSCHWINDET NUR FÜR EINZELNE UNTERNEHMEN (GERINGE 
WETTBEWERBSVORTEILE/FEHLENDE WACHSTUMSRESSOURCEN).

Definition:
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THEORIE: LOGIK DES PRODUKTLEBENSZYKLUS!
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?

Gezielte Investition in innov. Bereiche

Gezielte Desinvestition aus bestehenden Bereichen!

THEORIE: SINKENDEWETTBEWERBSVORTEILE/ATTRAKTI-
VITÄT = PORTFOLIOUMSCHICHTUNG UNERLÄSSLICH!




